PROGRAM RADA
Turisticke zajednice Grada Hrvatska Kostajnica
za 2016. godinu

Turisticka zajednica Grada Hrvatska Kostajnica nastaviti ¢e stru¢no i
administrativno djelovanje s ciljem poboljSanja organiziranosti 1 kvalitete
cjelokupnoga rada. Kao i proteklih godina planirani vlastiti prihodi (turisticka
Clanarina 1 boraviSna pristojba) pokrivaju samo manji dio planiranih troskova te se
vecCina troSkova administartivnog marketinga pokriva iz gradskog proracuna, a
troSkovi funkcionalnog marketinga iz projekata kandidiranih na natjecaje i javne
pozive iz Cega proizlazi da provedba planiranih aktivnosti ve¢im dijelom ovisi o
odobrenim sredstvima po kandidiranim projektima, a sveukupni rad Turistickog
ureda o odlukama Gradskog vijeca 1 mogucnostima gradskog proracuna.

Zadace Turisticke zajednice Grada Hrvatska Kostajnica su:

- ocuvanje, unapredenje, poticanje i promicanje postojecih turisti¢kih resursa grada
Hrvatska Kostajnica i okolnog podrucja

- suradnja 1 koordinacija s pravnim 1 fizickim osobama koje su neposredno ili
posredno ukljucene u turisticku ponudu

- poticanje, koordinacija 1 ustrojavanje razliitih zabavnih, kulturnih, Sportskih i
drugih manifestacija znacajnih za ovo podrucje, a koje pridonose obogacivanju
turisticke ponude

- organizacija i provodenje promocije turistickog proizvoda

- poticanje zaStite, odrZavanja i obnove kulturno —povijesnih spomenika i drugih
materijalnih dobara radi njihova ukljuc¢ivanja u turisticku ponudu

- provodenje akcija zacrtanih planom rada Turisticke zajednice Grada, HTZ-a i
ZupanijskeTZ

- poticanje 1 pomaganje razvoja turizma u okolnim op¢inama koje nemaju
turistiCku zajednicu te stvaranje preduvjeta za povezivanje u TZ Pounja

- prikupljanje 1 mjese¢na obrada podataka u turistiCkom prometu

- izrada izvjeS¢a , analiza i ocjena provodenja programa rada i financijskog plana
TZ Grada

Svoje aktivnosti TuristiCka zajednica Grada temeljit ¢e na usvojeni program rada,
na Strategiju razvoja turizma Grada Hrvatska Kostajnica, Strategiju razvoja
turizma SisaCko-moslavacke Zupanije, na odluke Turistickog vije€a 1 SkupStine
turistiCke zajednice, te odluke Gradskog vije¢a Grada Hrvatska Kostajnica.



Turisticka zajednica grada aktivno sudjeluje u razvoju i promicanju kontinentalnog
turizma otkrivajudi, iskoriStavajuci i unapredujuci raspolozivi turisticki potencijal
te se izradom kvalitetnih projekata ukljucuje u koriStenje potpora na drzavnoj i
Zupanijskoj razini. Za kandidiranje projekata na medunarodnoj razini suradivat ¢e
kao partner sa jedinicom lokalne samouprave ili kao suradnik na Zupanijskom
nivou,

Definiranje glavnih motiva za dolazak gostiju na podruc¢je Grada Hrvatska
Kostajnica i okolno podrucje :

1.Prirodne ljepote
2.0dmor i rekreacija
3.Kulturne znamenitosti
4.Zabava

5.Nova iskustva i dozZivljaji
6.Blizina granice sa BiH

1. Prirodne ljepote pounjskog kraja jedan su od glavnih motiva za dolazak
turista na ovo podrucje ( Una, Zrinska gora, Park Suma Djed,...).

2. Uslugu smjeStaja pruza samo Hotel Central, a vrSe se dogovori sa
potencijalnim privatnim iznajmljiva¢ima. Za aktivan odmor, odnosno
rekreaciju turisti mogu Koristiti PjeSacko-planinarsku stazu Gordana
Lederera, biciklisticku stazu, baviti se rije¢nim sportovima ( ribolov, voZnja
kanuima, rafting- BS Comps...) lovom ili paint ball-om, proSetati se
Pou¢nom stazom Brdo Djed ili rekreirati na trim stazi, takoder na Brdu
Djed.

3. Podrucje Grada Hrvatska Kostajnica kao i podru¢je okolnih op¢ina (Dvor,
Kukuruzari) bogato je kulturnim znamenitostima (Stari grad Kostajnica,
izvori vode, sakralni objekti, ostaci povijesne gradske jezgre, ostaci utvrda i
gradova: Zrin, Gvozdansko, PrekovrSac), a protekle godine dopunjeno je
novim sadrZajem na podruc¢ju grada- uredenim spomen podruc¢jem Gordana
Lederera. Multifunkcionalnost fantasticnog prostora Starog grada Zrinskih
odlican je temelj za osmiSljavanje razliitih dogadanja i sadrzaja u turisticke
svrhe. Nabavljena je oprema koja pomaZe pri realizaciji planiranih
aktivnosti.

4. Kulturno —zabavne manifestacije ( FaSnik, izloZzbe, Djecji dan na Djedu,
knjizevne veleri, koncerti, glazbene veceri, Kestenijada, Unska regata,



Unske no¢i, Smotra folklora ,,Iz bakine Skrinjice*, BoZi¢na Carolija, BozZi¢ni
koncert, ...) jedan su od nacina kako zajedni¢kim radom svih nositelja
turisticke ponude privuci potencijalne goste .

5. Raznolikost reljefa (brdo, rijeka, dolina, Suma...) potencijal je razvoju
adventure turizma (meki rafting, kajak-kanu, paint ball, off road relly, ...),
,ekipnog turizma“-team building, , aktivni dan na gospodarskom imanju (
branje Sljiva, kukuruza, okopavanje lavande, pe€enje rakije i sl.).

6. Blizina granice sa BiH trebala bi se pretvoriti u prednost ( mogucnost
organiziranja zajednickih manifestacija, sportskih nadmetanja, jednodnevni
izleti, spoj razlicitih civilizacija 1 kultura...). JoS uvijek mnogi jednodnevni
posjetitelji u susjednu BiH odlaze zbog ,,shoppinga®.

Navedeni motivi izuzetno su vazani za dolazak turista na ovo podrucje i trebaju se
razvijati pojedina¢no s ciljem objedinjavanja u jedinstveni turisti¢ki proizvod,
turistiCku ponudu hrvatskoga Pounja.

Za ocuvanje jednog od najvaznijih motiva dolazaka posjetitelja na ova podrucja
(prekrasna i ekoloski Cista priroda), potrebno je ukloniti divlja odlagaliSta smeca
kao 1 zavrsiti sanaciju postojeceg gradskog odlagaliSta (nalazi se neposredno uz
rijeku Unu) te dodatno urediti stare 1 nove Setnice, vidikovce i odmoriSta na
pjeSaCko-planinarskoj stazi, biciklistickoj stazi, urediti ,,gradska kupaliSta®,
odrzavati okucnice i opc¢enito odrZavati okoli$

Za organizirani dolazak gostiju 1 njihov duzi boravak u Hrvatskoj Kostajnici
potrebno je osigurati dodatni smjeStaj (uz postojeca 32 kreveta u Hotelu Central),
te im ponuditi i dodatnu uslugu ( bed and bike, voznju ¢amcem, sanjkanje, posjetu
PPS Majuru, posjetu obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, Lonjskom
polju, okolnim starim gradovima i sl.).

Na podru¢ju grada joS uvijek nema registriranog privatnog smjestaja, no
razgovarali smo sa potencijalnim iznajmljiva¢ima i u pripremi je registracija.

Iako je veliki dio povijesne baStine cijeloga ovoga kraja uniSten, potrebno je
sanirati i ocuvati od daljnjeg propadanja ono §to je ostalo.

Potrebno je zavrSiti obnovu zgrade gradanske ucionice ( imamo prijedlog za
uredenje ,,Sobe Antonije Jozii¢*“ koja je prevela na esperanto hrvatsku knjigu koja
je prva hrvatska knjiga prevedena na kineski) , potrebno je obnoviti izvor
Mrzlenac, urediti prostor oko izvora Male Gospe, osloboditi temelje zemljane
utvrde zvjezdolikog oblika iz 18.st. na brdu Djed, urediti 1 markirati Setnice i
biciklisticke staze, te ih spojiti sa biciklistickim stazama okolnih gradova i1 op¢ina,
urediti odmorista.



Na kostajnickom podru¢ju samo je nekoliko OPG-a djelomi¢no uklju¢eno u
turistiCku ponudu. Potrebno je konstantno animirati stanovniStvo da se vise
ukljuCuje u pruzanje raznih oblika turisticke ponude. OPG Lenac jedan je od
pozitivnih primjera dobre prakse kako stvoriti prepoznatljiv i zanimljiv proizvod
koji sluzi 1 u promidzbene svrhe samoga grada.

Blizina granice jedan je od dodatnih motiva za posjetu turista, a osim geografski 1
prirodno smo povezani sa susjednom BiH te treba razvijati prekograni¢nu suradnju
na podrucju turizma.

U cijeloj Sisacko-moslavackoj zupaniji, a posebno na podrucju Pounja turizam je
gospodarska grana Ciji su gospodarski efekti daleko ispod raspolozivih resursa te
treba uloziti maksimalne napore za otkrivanje, razvoj i iskoristivost svih turisti¢kih
potencijala, kako zbog ostvarivanja pojedinacnih 1 op¢ih gospodarskih interesa,
tako 1 zbog pozitivnog turisticCkog imidZa Zupanije.

FUNKCIONALNI MARKETING

1.Unapredenje proizvoda

Organiziranje i sudjelovanje u manifestacijama i stvaranje novog turistickog
proizvoda

TuristiCka zajednica Grada ¢e u suradnji sa drugim zainteresiranim subjektima (
SMZ, susjedni gradovi i opéine, gradske ustanove i udruge i dr.) organizirati,
odnosno sudjelovati u manifestacijama 1 projektima na podru¢ju nasega grada i
Sire, a koje su od lokalnog turistickog znacaja ili od znaCaja za cjelokupno
podrugje.

U suradnji sa Skolama, vrti¢em i Fasnickom udrugom organizirati ¢e se FaSnik,
odnosno prikladna dogadanja ( maskenbali, fasnicka povorka).

U suradnji sa Restoranom Djed organizirati ¢e se UskrSnja potraga za
pisanicama, koja se ve¢ tradicionalno odrzava na uskrs$nji ponedjeljak, a veselim
Djec¢jim danom na Djedu obiljeziti Dan planeta Zemlje.

TZG ¢e se ukljuiti u organizaciju obiljezavanja Dana grada bilo samostalno ili u
suradnji sa gradskim udrugama i ustanovama( koncerti, izlozbe,). Dogovorena je
suradnja sa izvodacima iz Zagreba te su njihovi nastupi u Kostajnici kandidirani na
Ministarstvo kulture za sufinanciranje. Nastaviti ¢e se prekograni¢na turistiCka
suradnja sa gradovima 1 op¢inama uz rijeku Unu na projektu Medunarodna Una
regata, koji se vozi od Blatne (Otoka, BiH) do Hrvatske Kostajnice organiziraju



TZG Hrvatska Kostajnica 1 Lokalna agencija za razvoj iz Novog Grada (BiH), a
suorganizatori su gradovi 1 op¢ine na tom podrucju uz rijeku Unu.

U suradnji sa ribarskom udrugom, lokalnim ugostiteljima i1 drugim zainteresiranim
subjektima organizirati ¢e se cjelodnevna dogadanja uz Unu, na podrucju uredenog
ribarskog kompleksa kao i Unske no¢i ( planirano odrZati u Starom gradu ).

U suradnji sa gradom, gradskim ustanovama, udrugama 1 ostalim zainteresiranim
subjektima te uz podriku i pomoé TZ SMZ, organizirati ¢emo Kestenijadu,
najveCu 1 najznacajniju pounjsku manifestaciju. U skladu sa financijskim
mogucnostima svake godine planiramo uvoditi dodatne sadrZaje, odnosno podizati
kvalitetu samog dogadanja (izgled Satora, Standova, sadrZaj, program...).

Krajem godine, u doba Adventa, na obliZznjem izletiStu u Park Sumi Brdo Djed UP
,,Central“ d.o.o. organizira BozZi¢nu ¢aroliju, zabavu za najmlade i sve one koji se
kroz priCe 1 obiCaje Zele vratiti u neka davna vremena. TuristiCka zajednica daje
potporu pri doCeku organiziranih dolazaka grupa 1 drugim prikladnim
aktivnostima.

U 2016.godini kandidirati ¢emo projekte Cija bi realizacija doprinjela poljepSanju
izgleda grada i kvaliteti turisti¢ke ponude:

1. Pjesatkom stazom od VaroSkog bunara do Male Gospe- u suradnji sa
javnom ustanovom za zatitu prirode SMZ i gradom Hrvatska Kostajnica
prokr¢ili bi 1 uredili nekadasnji put koji je vodio od VaroSkog bunara do
Male Gospe.

2. Sokolska garda- u suradnji sa Srednjom Skolom saSili bi odore za povijesnu
postrojbu po uzoru na nekadasnji kostajni¢ki Hrvatski sokol.

3. Kostajnica —grad kestena- u suradnji sa gradom Hrvatska Kostajnica
posadili bi drvored kestena na mjestima gdje su posjeceni borovi.

Smeda signalizacija

Na podrucju grada obiljeZzena su sva znaCajnija mjesta, a za Sire gradsko
podrucje nismo u mogucnosti osigurati sredstva te se obiljezavanje znamenitosti
gradskih naselja odgada do daljnjeg.

Uredenje mjesta

TuristiCka zajednica Grada potiCe aktivnosti 1 sudjeluje u programima zastite
okoliSa. Kao i proteklih godina poticati ¢e gradane na uredenje vlastitih
oku¢nica. Sadnjom kestenovih mladica na mjestima gdje su posjeCena velika
borova stabla ( ugrozavala su podzemnu infrastrukturu 1 obliZznje zgrade )
nastaviti ¢e se uredenje okoliSa.

U suradnji sa Javnom ustanovom za zaititu prirode, Sumarijom Hrvatska
Kostajnica, Gradom Hrvatska Kostajnica uz potporu HZZ-a preko programa



Javnih radova, uredivat ¢e se i osmiSljavati novi turisticki sadrzaji na podruc¢ju
cijelog grada, posebno na prostoru Park Sume Brdo Djed.

2.Komunikacijske taktike

Izrada prospekata i brosura

U okviru planiranih financijskih sredstava, izraZzenih u sklopu troSkova
manifestacija, napraviti ¢e se dotisak sadaSnjeg promotivnog materijala (
prospekti, razglednice ) izraditi karta PjeSaCko-planinarske staze Gordan
Lederer.

Oglasavanje

U skladu sa financijskim moguc¢nostima, TuristiCka zajednica raditi ¢e na
promociji svojih aktivnosti 1 cjelokupne turisticke ponude Grada Hrvatska
Kostajnica, samostalno ili udruZzenim ogla$avanjem ( u suradnji sa TZ SMZ i
drugim TZ gradova i opéina SMZ ). Planirano je udruZeno oglasavanje u
suradnji sa Hotelom Central. Redovno ¢e se slati novosti na razne besplatne
web portale.

3.Prodaja, promocija, distribucija

Web stranice

Turisticka zajednica ¢e aktivno sudjelovati u kreiranju (u suradnji sa
dizajnerima gradske stranice) 1 dopunjavanju gradskih stranica kao 1 vlastite
web stranice, a takoder i izvjeStavanju uredniStva Zupanijskih stranica o temama
u okviru svog djelokruga rada.

Sajmovi i prezentacije

Turisticka zajednica Grada u okviru svojih financijskih moguénosti nastupati ¢e
na sajmovima u Hrvatskoj 1 u zemljama 1 regijama s kojima je uspostavljena
suradnja, te na organiziranim prezentacijama, a sve s namjerom predstavljanja
Hrvatske Kostajnice 1 cjelokupnog Pounjskog podru¢ja  kao novog,
zanimljivog turistickog proizvoda kontinentalne Hrvatske. U suradnji sa ostalim
TZ SMZ i lokalnim TZ naSe Zupanije sudjelovati ée na zajedni¢kom
predstavljanju subjekata nase Zupanije ( planirano u Zagrebu i na moru ).



4. Interni marketing

Turisticka zajednica Grada ¢e akcijama nastojati poticati 1 usmjeravati gradske
udruge, privredne subjekte 1 fizicke osobe da se aktivnije ukljue u razvoj
turisticke ponude (osmiSljavanjem 1 sufinanciranjem razli¢itth zajednickih
projekata, sustavom nagradivanja i sl.).

5. Edukacija

U skladu sa svojim moguénostima Turisticka zajednica ¢e sudjelovati na
seminarima 1 organizirati edukaciju za potencijalne pruzatelje turistickih usluga i
smjesStaja (seoska domacinstva, privatni iznajmljivaci).

.....

privredne subjekte na projekte vezane za obnovu kulturne baStine, razvoja
razliCitih oblika turizma, 1 dr. kako bi Sto viSe doprinjela razvoju ne samo turizma,
nego 1 cjelokupnog gospodarstva na podru¢ju Pounja.

ADMINISTRATIVNI MARKETING

Grad Hrvatska Kostajnica nalazi se na podru¢ju od posebne drzavne skrbi koje
zbog slabe prometne povezanosti sve viSe zaostaje u cjelokupnom razvoju. Zbog
ratnih zbivanja ostalo se bez viSe od 2000 radnih mjesta ( Tvornica obuce ,,Una®,
Tiskara, Tvornica trikotaZe Pounje radi sa minimalnim kapacitetom ), $to uzrokuje
slabu moguénost zapoSljavanja u samom gradu, a nepovoljne prometne veze
onemogucuju zaposljavanje van same Hrvatske Kostajnice. Po zavrSetku
Skolovanja mladi ljudi su primorani oti¢i iz grada u potrazi za boljim Zivotom.
Netaknuta priroda, plodna zemlja 1 bogata povijesno kulturna baStina daju
mogucnost ekoloskoj privredi 1 turizmu kao glavnim pokreta¢ima razvoja ovoga
podruc¢ja. TuristiCka zajednica grada nastoji koristiti dane resurse, izvuli iz
zaborava i revitalizirati javne prostore te osmisliti sadrZaje za sve uzraste.

Obzirom da je u TZG Hrvatska Kostajnica zaposlen samo jedan djelatnik, a obim
poslova je prevelik za jednu osobu, pozitivno se pokazala mjera zaposljavanja
pripravnika preko Zavoda za zaposSljavanje koja daje obostranu korist. TZG ¢e za
narednu godinu traZiti ispomo¢ u uredskim i drugim aktivnostima. Korist ¢e biti
obostrana jer ¢e TuristiCki ured kvalitetnije funkcionirati, a privremeno zaposlena
osoba steci ¢e raznoliko, kvalitetno radno iskustvo i1 osposobiti se za samostalan



rad. Takoder planiramo uzeti tri djelatnika u sklopu programa javnih radova
HZ77-a, od kojih bi jedan obavljao sve informaticke poslove ( odrZavanje web
stranice TZG 1 grada Hrvatska Kostajnica, facebook, fotografiranje), a dva
djelatnika bi obavljala sve poslove vezane za odrzavanje nabavljene turisticke
opreme 1 proSirivanje turistickih sadrzaja. Na podrucju grada aktivno je samo
nekoliko udruga te je TuristiCka zajednica preuzela organizaciju razli€itih priredbi,
koncerata, predstava, izlozbi tako da niti u jednom periodu Turisticka zajednica
nema ,,praznog hoda“.

Sluzbeno radno vrijeme je od 07,30 do 15,30, no radi se prema potrebi (dolasci
najavljenih grupa, dogovori za izlozbe, predstave i sl.) 1 van radnog vremena, a
posebno tijekom vikenda, neovisno o sezonalnosti. Jednodnevni posjeti gradu i
okolnom podrucju su tijekom cijele godine.

U 2016. godini odrzati ¢e se sjednice NO, Turistickog vijeca i SkupStine TZG
Hrvatska Kostajnica u skladu sa odredbama Statuta, odnosno prema potrebi.
Podrucje sluzbenog djelovanja TZG Hrvatska Kostajnica je relativno malo te smo
skoro svakodnevno u kontaktu sa ¢lanovima svih spomenutih tijela tako da i mimo
regularnih sjednica raspravljamo o aktivnostima, problemima i ostalom u svezi
rada Turisticke zajednice, Sto olakSava i samo djelovanje TuristiCkog ureda.

Zarad u tijelima Turisticke zajednice nije planirana naknada.

Pri realizaciji mnogih planiranih aktivnosti Turisti¢ke zajednice dosta poslova se
odraduje volonterski, odnosno bez naknade (reklamiranje u medijima, koriStenje
prostora, predstave, izlozbe 1 dr.).

Da bi TuristiCka zajednica Grada Hrvatska Kostajnica, kao jedan od nositelja
razvoja turizma ovog podrucja, uspjesno realizirala svoje planove 1 ispunila zadace
navedene u uvodnom dijelu programa, potrebna je suradnja i pomo¢ nasSega grada,
udruga i privrednih subjekata, okolnih gradova i opéina, te SMZ i Zupanijske
Turisticke zajednice, jer samo zajedniCkim djelovanjem, objedinjavanjem i
stvaranjem zajedniCkog turistickog proizvoda moZemo potencijalnim gostima
pruziti cjelovit 1 kvalitetan turisticki doZivljaj.

Grad Hrvatska Kostajanica je teSkoj financijskoj situaciji Sto se direktno prenosi i
na sve planirane aktivnosti nase turisticke zajednice, no nastojati cemo maksimalno
racionalizirati sve troSkove, a na javnim pozivima 1 drugim natjeCajima osigurati
potrebna sredstva i odraditi sve planirano.

Direktor Turistickog ureda:
Mirjana Lahovsky-Zli¢ari¢



